


Echte Reisen. Echte Geschichten. Echte Wirkung.

Das Globetrotter-Magazin lasst die Herzen von Globetrottern und Weltentdeckerinnen héher
schlagen. Unsere Geschichten sind Berichte voller Reiselust und Neugier auf fremde Destinationen,
Kulturen und Menschen. Viele unserer Autorinnen und Autoren sind in erster Linie Reisende — und
erst danach Schreibende, die ihre personliche Reisegeschichte weitererzahlen. Das ist unsere DNA.
Das, was uns von allen anderen Reisezeitschriften abhebt.

Und weil wir echte Reisen abbilden, vertraut uns die treue Leserschaft seit 1982. Und weil sie uns
vertraut, ist die Glaubwirdigkeit unserer Anzeigen- und Kooperationspartner besonders hoch. Unsere
Partner profitieren vom Langzeitwerbeeffekt, viele Magazine werden jahrelang aufbewahrt und
ausgeliehen. Und weil es bei uns nicht auf jeder zweiten Seite Werbung gibt, fallen Inserate auf und
versinken nicht in einer Flut aus Anzeigen.

Kommen Sie mit uns auf die Reise?

7y

Fabian Sommer
Chefredaktor und CEO
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Durchschnittlich 39000 Exemplare.

Rund 20000 zahlende Abonnentinnen und Abonnenten, vorwiegend
aus der Schweiz, aber auch aus Deutschland und Osterreich.

Das Globetrotter-Magazin kann auch in allen 16 Filialen des

Globetrotter Travel Service sowie an den Multimedia-Vortragen
von Explora Events bezogen werden. Zudem wird das Magazin an
ausgewahlten Kiosken in der Schweiz, Deutschland und Osterreich verkauft.
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Das Globetrotter-Magazin erscheint viermal im Jahr auf 100 Seiten in deutscher Sprache.

Termine

Ausgabe Erscheinungsdatum Insertionsschluss
Nr. 165 Herbst 25 1. Oktober 25 16. August 25

Nr. 166  Winter 256/26 1. Januar 26 5. November 25
Nr. 167 Frihling 26 1. April 26 15. Februar 26

Nr. 168  Sommer 26 1. Juli 26 15. Mai 26

Nr. 169  Herbst 26 1. Oktober 26 15. August 26
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Das Globetrotter-Magazin erscheint seit 1982 viermal pro
Jahr. In dieser Zeit hat sich sein Aussehen immer wieder
dem Zeitgeist angepasst.
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Jede Ausgabe nimmt die Leserinnen und Leser mit auf echte Abenteuer — fernab ausgetretener Pfade, nah am Menschen
und mitten im Geschehen. Unsere Inhalte spiegeln die persénliche Erfahrung unserer Autorinnen und Autoren wider.

Das Ergebnis: glaubwdirdiger, inspirierender und emotionaler Reisejournalismus.

Staub, Sterne und
ewige Sehnsucht

Reisereportage «Roadtrip»
Ausgabe 152, Winter 2025

Sabine Hoppe und Thomas Rahn fahren in sechs
Jahren in ihrem Oldtimer-Lastwagen um die
Welt. Seither ist ihre Leidenschaft zu ihrem Beruf
geworden. Die Reportage «Staub, Sterne und
ewige Sehnsucht» war Titelgeschichte der
Winterausgabe 2025b.

> abseitsreisen.de

Inserat
Yo quer, 225 x 147 mm, mit Textanschluss

Erreichen Sie eine reisefreudige, konsumatffine
Leserschaft mit hohem Interesse an Outdoor-
Ausristung, Reiseprodukten, nachhaltigem
Tourismus und kulturellen Erlebnissen.
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http://www.abseitsreisen.de

Unsere grossformatigen Bildreportagen sind ein Herzstlick des Globetrotter-Magazins. Sie erzahlen Geschichten in Bildern —
eindrucksvoll, emotional und atmospharisch dicht. Ob stille Momente am Ende der Welt, farbenfrohes Strassenleben in fernen
Stadten oder raue Natur- oder Tiererlebnisse: Jede Bildstrecke zieht die Lesenden in ihren Bann.

Bildreportage «Maskentanz»

T e [y — 0 T Ausgabe 163, Frihiing 2025

An der Elfenbeinkuiste treten die Tanzer mit
kunstvoll geschnitzten Masken in Kontakt mit der
Geisterwelt. Fotograf Laurent Nilles ist fasziniert
von der kulturellen Diversitat der Menschen.
Seine Kamera hat er immer im Gepéck.

> societyofexploration.com

INSERAT

Inserat
1/1, 225 x 300 mm, mit Textanschluss

Ein Inserat im direkten Anschluss an eine
Bildreportage profitiert von der besonderen Auf-
merksamkeit des Publikums. Die visuelle Kraft
der Fotos 6ffnet den Blick fiir neue Eindriicke.
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http://www.societyofexploration.com

Das Globetrotter-Magazin Uberzeugt mit einer ausgewogenen Mischung aus Reportagen, Interviews, News, Reise- und Buchtipps,
Food-Rubriken und Kolumnen. Diese inhaltliche Vielfalt schafft nicht nur ein spannendes Leseerlebnis, sondern bietet flir Werbepartner

auch den idealen Rahmen, um unterschiedlichste Produkte oder Dienstleistungen authentisch zu prasentieren.

News

Ob Outdoor-Equipment,
nachhaltige Mode, Kulina-
rik, Bildung, Technik oder
Tourismusangebote — in
unserer Reisenews-Rubrik
haben wir fur fast alles
einen perfekten redaktio-
nellen Kontext.

Tipps

Unsere Tipps behandeln
vielfaltige Themen rund
ums Reisen und eignen
sich hervorragend flr
eine themenbezogene
Platzierung.

Mach mit bei unserem
Fotowettbewerb auf Instagram!

Wettbewerbe

Fir unseren beliebten
Fotowettbewerb und
andere Gewinnspiele
kénnen wir spannende
Produkte oder Angebote
als Gewinn préasentieren.

Food

Im Umfeld der
«Weltklche», unserer
Rubrik rund ums Essen,
finden kulinarische
Produkte oder Angebote
einen perfekten Bezug.
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Herkunft

26 % Stadt 30% Agglomeration 39% Land

5% Europa

32 %

60+ Jahre

24 %

30-44 Jahre

GeSChleCht 20% alleinstehend

50% in einer Partnerschaft
30% keine Angabe
20% haben Kinder unter 16 Jahren

95% Schweiz

Alter
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Wie gut gefalit dir
das Globetrotter-Magazin?

Das Magazin gefallt der Leserschatft.
91 Prozent schatzen die Vielfalt der Rubriken.

Warum liest du
das Globetrotter-Magazin?

Der grosste Teil der Leserschaft liest das Magazin
als Inspirationsquelle fur eigene Reisen.

hohe Zufriedenheit

sehr hohe Zufriedenheit

Die Website

wird rund von der Halfte
der Leserschaft
besucht (47%). = %

3900 © 3100

Follower auf Facebook

32%
lesen das Magazin aus Interesse 97 O/ o)

auf fremde Lander und Kulturen,
ohne selbst zu reisen. unser Leserlnnen wiirden das

Magazin weiterempfehlen.

Back




Das Globetrotter-Magazin wird als authentisch
und hochwertig wahrgenommen.

Wir geniessen eine hohe Glaubwurdigkeit.

Das Magazin wird von bis zu drei Personen gelesen
und oft jahrelang aufbewahrt.

Die Leserinnen und Leser des Magazins schéatzen vor allem die Vielfalt, Authentizitét und Tiefe der Berichte und Reportagen, die exotische und weniger bereiste
Destinationen mit einem personlichen und reflektierten Blick darstellen. Besonders gefragt sind inspirierende, informative und visuell ansprechende Inhalte,
die praxisnahe Reisetipps enthalten. Das Magazin ist ein inspirierender und wertvoller Begleiter fiir Leser, die an nachhaltigen, abenteuerlichen und
personlichen Reiseerfahrungen interessiert sind. Insgesamt tberzeugt das Magazin durch eine ausgewogene Mischung aus Berichten, praktischen
Informationen und unterhaltsamen Rubriken.

Haptik und Tradition: Viele Leserinnen und Leser schatzen Printmagazine wegen ihres physischen Formats, das sie als wertiger oder nostalgischer empfinden.
Die Haptik eines gedruckten Magazins sowie die Moglichkeit, durch die Seiten zu blattern und die Inhalte in Ruhe zu konsumieren, werden als angenehme
Alternative zu digitalen Angeboten betrachtet.

Die Daten entstammen einer Leserumfrage von 2024.
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Preise und Formate

Alle Preise in CHF exkl. 8.1% MwsSt,, randabfallende Inserate bitte immer mit 3 mm Beschnitt

Rabatte/Kommissionen

Wiederholungs-Rabatt:

4x=10%,6x=15%

i) HZEC N (En P Kommission: 10% BK (nur fur
auf Satzspiegel randabfallend (+ 3mm Beschnitt) 4-farbig (Euro-Skala) 1-farbig (schwarz) berechtigte Werbeagenturen)
1/1 201 x 276 mm 295 x 300 mm 6'200.— Hilfswerke: 20% Rabatt
1/1,3.US 201 x 276 mm 295 x 300 mm 6'400.- fir von der ZEWO anerkannte
1/1,2. und 4. US 201 %276 mm 205300 mm 6700~ Hilfswerke
1/2 quer 201 x 135 mm 225x 147 mm 3'200.—-
1/2 hoch 97 x 276 mm 110%x 300 mm 3'200.—
1/3 64 x 276 mm 74 x 300 mm 2'200.—
1/4 quer 201 x 65 mm 295x 72 mm 1"700.— 1"1560.—
1/4 hoch 97 x 135 mm 110 % 147 mm 1"700.— 1"1560.—
1/8 97 x 65 mm 880.— 600.—
Kleininserat 1 (K1) 61x 63 mm 600.— 400.-
Kleininserat 2 (K2) 61x 29 mm 330.— 220~
9% 1/1 Panorama 430%x 276 mm 450 x 300 mm 10'000.—-
2% 1/2 Panorama 430% 133 mm 450 x 147 mm 6'600.—
- ] . ] ]
1/1 1/2 quer 1/2 hoch 1/4 quer 1/4 hoch 1/3 1/8 K1 K2 2x 1/1 Panorama 2x 1/2 Panorama
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Beilagen
Nur im Versand an unsere CH-Abonnenten mdglich Beilage: max. 32000 Ex.
Beikleber (Format AG)

Gewicht Preis je 1000 Ex. in CHF Preis max. 32000 Ex. in CHF
. Inseratekosten mind. Y2 Seite
Bis 20 320.— 9'600.— .
e + CHF 95.~/je 1000 Ex,
21 bis 30g 325.- 9750~ Muster im Voraus an uns.
31 bis 40g 330.— 9'900.—
41 bis maximal 50g 336.— 10’620.— - ¥ m."t ““S
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n B0 Treffsicher. Mit einer Beilage, einem Beikleber oder einem
' Beihefter konnen Sie lhrer Zielgruppe auch komplexere
Botschaften vermitteln. Sie méchten etwas Neues ausprobieren?

Nehmen Sie mit uns Kontakt auf.

Y, Burgerstei
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Advertorials

Sie mochten Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung nicht nur
bewerben, sondern im passenden inhaltlichen Kontext
erlebbar machen? Kein Problem — wir erstellen fir Sie ein
individuelles Advertorial, das sich nahtlos in das hochwertige
redaktionelle Umfeld des Globetrotter-Magazins einflgt.

Ob Outdoor-Gear, nachhaltige Reiseangebote, innovative
Services oder kulturelle Erlebnisse — wir entwickeln
gemeinsam mit lhnen ein redaktionell aufbereitetes Format,
das sowohl inhaltlich als auch optisch zum Magazin passt
und lhre Marke glaubwirdig, inspirierend und informativ
prasentiert.

Mit einem thematischen Bezug zum Reisen schaffen wir so
eine aufmerksamkeitsstarke Verbindung zwischen lhrer
Botschaft und dem Entdeckergeist unserer Leserschaft,
Jedes Advertorial wird als bezahlter Beitrag gekennzeichnet.

1/2 Seite Advertorial: CHF 4500.—
1 Seite Advertorial: CHF 7500.—
Doppelseite Advertorial: CHF13000.—

Tipps aus der Redaktion

Sabine Zaugg,
Redaktorin

Die drei besten Methoden far
guten Kaffee unterwvegs

Wer so wie ich gerne draussen unterwegs ist und
dabei nicht auf guten Kaffee verzichten machte, hat
verschiedene Zubereitungsarten zur Verfigung,

Ich stelle dir hier meine drei Lieblingsméglichkeiten
vor, um Kaffeemangel vorzubeugen

Um eins vorneweg zu nehmen: Es gibt ganz viele
Wege, um seinen Kaffee beim Wandern oder beim
Biwakieren zuzubereiten. Welche Option dir am
besten zusagt, basiert auf individuellen Vorlieben und
Bedurfnissen. Lass dich inspirierent

Dann passiert es

Die Strimung

ist zu stark und

reisst uns den

Boden unter den
en weg

Tipps aus der Redaktion

Kattee vom Gel

T

Dies ist ein bezahlter, redaktioneller Beitrag

Kaffee vom Girill

Back to basic: Einfach einen
Kaffeeloffel voller Kaffeepulver in
Wasser einrithren und auf dem Grill
aufkochen. Wichtig: Das Pulver fir
mind. 4 Minuten setzen lassen und
nicht mehr umriihren. Das ist
Cowboy Coffee vom Feinsten!

Cowboy Coffee

Pump it Baby

Diese kleine Kaffeemaschine basiert
auf einem Pumpsystem, das es dir
erméglicht, deinen Kaffee mit 18 bar
2u pressen. Alles, was du dafiir
brauchst, ist Kaffeepulver und heisses
Wasser. Schmeckt wie vom Barista!

Wacaco Nanopresso

Nicht normal

Die No Normal Coffee Dark Roast
Kaffeepaste kannst du einfach in
heisses Wasser einriihren und fertig
ist dein Kaffee. Oder du streichst die
Paste aufs Brot? Geht beides.
Schmeckt beides.

No Normal Coffee
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Wettbewerbe

Wettbewerbe und Verlosungen gehdren zu den beliebtesten Formaten im
Globetrotter-Magazin — sie sorgen fiir hohe Beteiligung, emotionale Bindung
und langanhaltende Aufmerksamkeit.

Als exklusiver Werbepartner haben Sie die Méglichkeit, sich im Rahmen
dieser Aktionen prominent zu platzieren — zum Beispiel durch Bereitstellung
eines attraktiven Gewinns. Ob Reisezubehér, Erlebnisgutscheine oder
hochwertige Produkte rund ums Unterwegssein — mit einem Wettbewerb
oder einer Verlosung lenken Sie die volle Aufmerksamkeit der Zielgruppe
auf Ihr Produkt oder Ihr Angebot und wecken Interesse.

Wir stellen Ihr Produkt oder Ihr Angebot auf einer Drittelseite im

redaktionellen Teil vor (mit Bild) und/oder planen eine VERLOSUNG

Verlosung auf Social Media. Warm durch

Im Print: CHF 1500.- den Winter

Auf Social Media: CHF 1000~ Fr e D o

Online & Print: ab 2000~ Cymeerden e el Stdste
o kaschell war sondem riesige

auch stilsicher durch

den Winter kommt. Die abgelegene Ate

Lichtverschmutzung
sternwarte baut nu
spektakulare Bau y
durchmesser von |
Teleskop 15-mal
lerinnen und Wi

zu erforschen. /

Die Thermarator-Isolierung

aus 100 Prozent recyceltem

Polyester speichert die

Wirme, wihrend das Stre
reflektierende Futter die P
Warme langer bewahrt.
Wir verlosen drei Jacken von Columbia

*Mert von je CHF 265.-. Sende uns.a

saazi n@alohatratt

Siidsternwarte stellt
riesiges Teleskop in die Wiiste
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Content-Newsletter «<E-Mail aus...»

Gerne integrieren wir Sie in unserem Newsletter. Wir haben rund

2000 Newsletter-Abonnenten und freuen uns regelméssig Uber eine

hohe Offnungsrate von 55 bis 65 Prozent. Das liegt daran, dass wir hochwertige
Kurzgeschichten aus aller Welt als kostenlosen Content anbieten.

Gerne platzieren wir passende Produkte /Angebote in unserem Newsletter.

Einmalig: CHF 500.—-

Wie geht die Geschichte ye,

ttery

MEDr dazu) findast gy pigr

Back



Technische Daten

Druckverfahren
Rollenoffset

Heftformat
225 x 300 mm

Druckunterlagen
PDF in 300dpi Auflésung per E-Mail an:
club@globetrotter.ch

Druckvorstufe

PDF in 300dpi Auflésung

alle Schriften, Bilder und Logos einbetten
4-farbig, Euro-Skala

keine Pantonefarben verwenden

Druckunterlagen
PDF in 300dpi Auflésung
per E-Mail an: club@globetrotter.ch

Ihre Ansprechpartner

Wir sind gerne fiir Sie da!

Evelyn Hebeisen
+41 31 31307 77
evelyn.hebeisen@globetrotter.ch

Fabian Sommer
+41 31 31307 70
fabian.sommer@globetrotter.ch

Globetrotter Club AG
Neuengasse 20
3001 Bern

+41 31 313 07 77
club@globetrotter.ch

www.globetrottermagazin.ch
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